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ANTWERPENDENICH

Mit dem ICE naher als man denkt:
Europas spannendste Modeszene.

KENNEDy RRUGGE

O8] anN

Jetzt it dem Europa-Spezial der Deutschen Bain von Disseldorf nach Brigge.
2 /bahn

VISITFLANDERS

Kunde:
Tourismus Flandern
Brissel

Zeitraum:
2013 bis 2017

Leistungen:
- Markenenstrategie
und -fiihrung
- Kommunikationsstrategie
- Kampagne
- Corporate Publishing
- POS

In unseren Kampagnen bewerben wir die
auBergewohnlichen Seiten von Flanderns
Stadten und deren Nahe zu Deutschland.
Im Media-Mix setzen wir analog auf Out-
of-Home Motive, unter anderem u.a. mit
City-Lights, Mega-Lights und Infoscreens.
Ebenso auf Radio- und Kinowerbung.
Digital auf Display Ads und Native Ads.
Denn Antwerpen, Gent, Briigge & Co
liegen néher als man denkt.

BRUSSELDORF
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Flandern — naher als man denkt

Flanderns Stadte stehen fiir die beson-
dere flamische Handwerkskunst. So wird
innerhalb der Kampagne Antwerpen als
Modemetropole, Gent als Veggie-Stadt
und Brissel als Stadt mit den besten
Chocolatiers positioniert.

Mit der Deutschen Bahn haben wir zusatz-
lich einen starken Kooperationspartner.
Die Kampagnenidee haben wir in Out-of-
Home Medien, in einem breitem Online-
spektrum, in Kinos und in einer Promo-
tion zum Leben erweckt.

GEWOHNLICH.
| MEISTERLICH."

Von Disseldorf nach Antwerj
mic dem ICE

g ALLES. AUSSER-
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Kulturschock fir
Berliner

Antwerpen bietet mehr Kunst, genuss-
reichere Kulinarik und avantgardistischere
Mode als die Hauptstadt. Ein Schock

fir jeden Berliner! Fiir die Kooperation
mit Jetairfly, der Stadt Antwerpen und
Tourismus Flandern-Briissel realisierten

wir eine integrierte und aufmerksam-
keitsstarke Kampagne zur Bewerbung der
Destination Antwerpen und der neuen
Flugstrecke Berlin-Antwerpen.

In GroRauflage wurde ein reiRerisches
Boulevardblatt unters Volk gebracht. n“BENs
Auf der Landingpage kulturschock- s MEISTER
antwerpen.de konnten sich Interessenten .

informieren, einen Flug mit Jetairfly

buchen und an einem Gewinnspiel teil-

nehmen. Eine flankierende Online Kam-
pagne sorgte fiir die digitale Verbreitung
und viel Traffic auf der Website, in der
Luft und in Antwerpen.
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Tourismus
Flandern-Brissel

vermarktet Flandern als touristische
Destination auf dem deutschen Markt.
Die Region besteht aus den Provinzen
Westflandern, Ostflandern, Flamisch-
Brabant, Antwerpen und Limburg.

Die bekanntesten Stadte sind Brissel,
Briigge, Antwerpen und Gent. Innerhalb
Belgiens ist Flandern der nordliche Teil
des Landes und beheimatet die meisten
niederlandisch sprachigen Belgier. Ver-
geben wurde der Etat zur Vermarktung
dieser Destinationen von Visit Flanders,
der staatlichen Tourismusorganisation
mit Sitz in Brissel.

(S

Flanders
State of the Art
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Sie méchten mehr iber dieses Projekt und die Arbeit von
Aclewe erfahren? Sie suchen einen Partner, der mehr bietet,
als das Immergleiche? Dann freuen wir uns auf lhren Anruf
oder eine Mail. Und auf herausfordernde Aufgaben.

E-Mail: anfrage@aclewe.de
Telefon: +49 221 913936 30

Aclewe GmbH Werbeagentur
MarzellenstraBe 43b
50668 Koln

Aclewe



